
รายงานกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรูจากงานวิจัย 

เรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ ตราสัญลักษณ แผนกลยุทธการส่ือสารปลาสลิดบางบอ โดย

กระบวนการส่ือสารอยางมีสวนรวมของกลุมเกษตรกรผูเล้ียงและผูประกอบการแปรรูปปลาสลิด

วันพฤหัสบดท่ีี 24 พฤษภาคม 2561 เวลา 10.00 – 12.00 น. 

ณ หองประชุม 2-330  อาคารอํานวยการ มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

 

ผูเขารวมแลกเปล่ียนเรียนรู 

1. ผศ.รัตนา  ทิมเมือง  (คณบดี) 

2. ผศ.ดร.ศรัญญทิตา  ชนะชัยภูวพัฒน (รองคณบดี) 

3. ผศ.ดร.อภิชัจ  พุกสวัสดิ์ 

4. ผศ.จรุงยศ  อรัณยะนาค 

5. อาจารยสรวลสรรค  พจนอารี 

6. ผศ.ดร.ณัฐนันท  ศิริเจริญ 

7. อาจารยพิรชา  ทองอุไร 

8. อาจารยสุกฤตาวัฒน  บํารุงพานิช 

9. อาจารยใจบุญ แยมยิ้ม 

 

1) สรุปความรูท่ีไดจากการแลกเปล่ียนเรียนรูจากงานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาบรรจุภัณฑ ตรา

สัญลักษณ แผนกลยุทธการส่ือสารปลาสลิดบางบอ โดยกระบวนการส่ือสารอยางมีสวนรวมของ

กลุมเกษตรกรผูเล้ียงและผูประกอบการแปรรูปปลาสลิด” 

การวิจัยเรื่องการพัฒนาบรรจุภัณฑ ตราสัญลักษณ แผนกลยุทธการสื่อสารปลาสลิดบางบอ 

โดยกระบวนการสื่อสารอยางมีสวนรวมของกลุมเกษตรกรผูเลี้ยงและผูประกอบการแปรรูปปลาสลิด  

เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ท่ีผูวิจัยเริ่มจากการสัมภาษณเชิงลึกเกษตรกรผูเลี้ยงปลาสลิด  เกษตรกรผู

เลี้ยงและแปรรูปปลาสลิด  ผูประกอบการแปรรูปปลาสลิดอยางเดียว รวม 10 คน  จากนั้นสัมภาษณ

เชิงลึกนักเทคโนโลยีทางอาหาร  4 คน นักวิชาการดานออกแบบบรรจุภัณฑ และนักสื่อสารแบรนด  

รวม 4 คน และผูแทนภาครัฐ 3 คน จากนั้นจัดการสนทนากลุมกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย รวม 20 คน  

แลวประมวลผลการศึกษาเบื้องตนซ่ึงไดเปนกรอบแนวทางการพัฒนา และ (ราง) ของบรรจุภัณฑ ตรา

สัญลักษณ แผนกลยุทธการสื่อสารและสื่อโฆษณาเบื้องตน เพ่ือใชในการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการ



ออกแบบบรรจุภณัฑ และตราสัญลักษณใหกับกลุมตัวอยาง  โดยผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 

ซ่ึงเปนกลุมเกษตรกรผูเลี้ยงและผูประกอบการแปรรูปปลาสลิดท่ีมีความสมัครใจเขารวมโครงการ  

และมีความพรอมท่ีจะพัฒนาบรรจุภัณฑ จํานวน 4 แบรนด  หลังจากนั้นจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการ

เพ่ือจัดทําแผนกลยุทธการสื่อสารและออกแบบสื่อโฆษณากับ 4 แบรนดเดิม  ซ่ึงไดผลการศึกษาเปน

รูปแบบบรรจุภัณฑ ตราสัญลักษณ แผนกลยุทธการสื่อสารและสื่อโฆษณาท่ีเสร็จสมบูรณพรอมท้ังผลิต

แลวนําไปทดลองใชจริง  จากนั้นผูวิจัยจัดการสนทนากลุมกับเกษตรกรผู เลี้ยงปลาสลิดและ

ผูประกอบการแปรรูป 4 แบรนดเพ่ือถอดบทเรียนรวมกันอีกครั้งกับเกษตรกรผูเลี้ยงปลาสลิดและ

ผูประกอบการแปรรูป 4 แบรนดและนักออกแบบซ่ึงเปนนักศึกษา   

 

การพัฒนาบรรจุภัณฑและตราสัญลักษณท่ีแสดงอัตลักษณของปลาสลิดบางบอ 

 ผูประกอบการ 4 แบรนดท่ีรวมโครงการเลือกผลิตภัณฑปลาสลิดท่ีจะนํามาพัฒนาบรรจุภัณฑ 

ดังนี้ 

 ปลาสลิดอายธี  ปลาสลิดอบกรอบออแกรนิค 

 ปลาสลิดนองแมน ปลาสลิดแดดเดียว / ปลาสลิดหอม  

 ปลาสลิดพรทิพย  ปลาสลิดแดดเดียว / ปลาสลิดหอม 

 ปลาสลิดแมนิตยา ปลาสลิดอบกรอบ 

1) ผลสรปุดานบรรจุภณัฑ 

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเสนอใหมี 2 ชั้น โดยเฉพาะบรรจุภัณฑสําหรับปลาสลิด

แดดเดียว หรือปลาสลิดหอม เนนคุณภาพการใชงาน (Function) และเนนความสวยงาม (Emotion) 

ดวย ชั้นแรกตองเปน Food Grade ใชวัสดุท่ีมีความปลอดภัย  สะอาด  เก็บรักษาไดนานจึงควรใช 

“บรรจุภัณฑแบบปฐมภูมิ” (Primary Packaging)  เปนบรรจุภัณฑพลาสติกสุญญากาศชั้นแรกหรือ

ชั้นในสุดติดกับตัวปลาสลิด  มีผิวสัมผัสกับปลาสลิดโดยตรง บรรจุปลาสลิด 5-6 ตัว  หรือมีน้ําหนัก

ประมาณครึ่งกิโลกรัม หรือแยกขนาดปลาเปน Size  S  M  L XL ท้ังนี้ เพ่ือความสะดวกในการเก็บ

รักษา สะดวกตอการนําไปบริโภคแตละครั้ง จากนั้นบรรจุในบรรจุภัณฑอีกชั้นหนึ่ง คือ “บรรจุภัณฑ

แบบทุติยภูมิ” (Secondary Packaging)  เปนชั้นนอกท่ีสามารถมองเห็นผลิตภัณฑดานในได  (เพราะ

ผูบริโภคตองการเห็นผลิตภัณฑกอนซ้ือ) โดยออกแบบใหสวยงาม มีคุณคาตอจิตใจ  เห็นแลวอยากได 

อยากเก็บรักษา นําไปใชตอได  

  สวนปลาสลิดทอดกรอบ หรืออบกรอบเสนอบรรจุภัณฑ 2 รูปแบบ   



รูปแบบท่ี 1 เสนอใหใช “บรรจุภัณฑแบบปฐมภูมิ” (Primary Packaging)  ในรูปแบบบรรจุ

ภัณฑพิเศษท่ีเรียกวา   “บรรจุภัณฑแอคทีฟ” (Active Packaging / Intelligent Packaging) ซ่ึงมี

ลักษณะเปนถุงซิบล็อก  โดยบรรจุภัณฑแอคทีฟนี้ จะทําหนาท่ีปกปองอาหารและควบคุมสภาพ

บรรยากาศภายในบรรจุภัณฑ   อีกท้ังชวยสกัดก้ันการแพรของกาซตางๆ ท่ีผานเขา-ออกจากภาชนะ

บรรจุ  เปนการชวยยืดอายุการจําหนาย (Shelf Life) และเก็บรักษาคุณภาพปลาสลิดแดดทอดกรอบ

ไดดี  ผลิตภัณฑทอดกรอบสวนใหญนิยมใชบรรจุภัณฑแอคทีฟ   สวนการควบคุมสวนประกอบของ

บรรยากาศภายในบรรจุภัณฑ จะใชสารเคมี ไดแก สารดูดออกซิเจน สารดูดเอทิลีน สารดูดกลิ่น สาร

ดูดความชื้น สารคายคารบอนไดออกไซด หรือสารยับยั้งจุลินทรีย  โดยจะบรรจุใสในซองเล็กๆ หรือ

ผสมกับฟลมท่ีใชทําบรรจุภัณฑโดยตรง  ท้ังนี้ผูบริโภคตองการใหบรรจุภัณฑลักษณะนี้มีชองมองเห็น

ผลิตภัณฑภายในได 

รูปแบบท่ี 2  เสนอใหใชบรรจุภัณฑท่ีเปนถุงฟรอยดทึบมีซิปล็อก แลวอัดในโตเจนเขาไป  ไล

ออกซิเจนออกเพ่ือไมทําใหเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชั่นแลวมีกลิ่นหืน  ถุงจะมีลักษณะพอง ทําใหอาหารท่ี

กรอบและปลาสามารถคงรูปได ไมแตก และสามารถเก็บอาหารไดเปนป   

สวนขอมูลท่ีแสดงบนบรรจุภัณฑมี 2 แบบ คือ   

(1) ฉลากอาหาร  เปนการแสดงสวนประกอบทุกอยางท่ีผสมในอาหารนั้น  สามารถระบุ

โดยประมาณไดแบบไมตองใสตัวเลข (กรณีท่ีไมมี อย.)  และควรระบุวิธีการเก็บรักษา   วันเดือนป

ผลิตและหมดอายุ  (อางอิงตามพระราชบัญญัติอาหาร)   

(2) ฉลากโภชนาการ เปนการแสดงสารอาหารตามท่ี อย. กําหนด 15 รายการท่ีตองผาน

กระบวนการตรวจสอบกอน  และมีการแสดงตามรูปแบบท่ีกําหนด 

องคประกอบท่ีแสดงบนบรรจุภัณฑของปลาสลิดแดดเดียว/ปลาสลิดหอม และปลาสลิดทอด

กรอบ/ปลาสลิดอบกรอบ ยอมตองมีความแตกตางกัน เนื่องจากปลาสลิดแดดเดียว/ปลาสลิดหอม ยัง

ไมผานการแปรรูปเปนอาหารพรอมทานเหมือนปลาสลิดทอดกรอบ/อบกรอบ จึงยังไมตองมี “ฉลาก

โภชนาการ”  มีเพียง “ฉลากอาหาร” โดยใหเนนเรื่องการเก็บรักษา  บนบรรจุภัณฑควรมี

องคประกอบ โดยสังเขปดังนี้ 

  ชื่อแบรนด/ตราสัญลักษณของแบรนด          ตราสัญลักษณจากหนวยงานท่ีรับรอง 

       น้ําหนัก              สวนประกอบโดยประมาณ 

  วิธีการบริโภค     วิธีการเก็บรักษา 

      วัน เดือน ปท่ีผลิต และหมดอายุ     ชื่อ สถานท่ีการติดตอผูผลิต 



 Story telling (มีหรือไมก็ได) 

 สําหรับสลิดทอดกรอบ/อบกรอบ  บนบรรจุภัณฑควรมีองคประกอบท่ีตองแสดง ดังนี้ 

 ขอมูลทางโภชนาการ ซ่ึงเปนการแสดงฉลากโภชนาการ ท่ีเปนขอกําหนดท่ีตองมีตามประกาศ

กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 182) พ.ศ. 2541 เรื่อง ฉลากโภชนาการโดยตองแสดงอยางถูกตอง   

แตถาผูประกอบการยังไมไดขอมาตรฐานของ อย. ก็ใหใหฉลากอาหารได โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 ชื่อแบรนด/ตราสัญลักษณของแบรนด           ตราสัญลักษณจากหนวยงานท่ีรับรอง 

     น้ําหนัก           สวนประกอบโดยประมาณ 

    วิธีการเก็บรักษา           วัน เดือน ปท่ีผลิต และหมดอายุ 

 ชื่อ สถานท่ีการติดตอผูผลิต           วิธีการบริโภค 

 Story telling (มีหรือไมก็ได) 

 สําหรับ Story Telling เปนเสมือนการโฆษณา  เปนการสรางความนาเชื่อถือ เปนการบง

บอกถึง GI ของปลาสลิดบางบอ  ควรเปน Story ท่ีสั้น กระชับ แตแสดงถึงคุณคาของแบรนดนั้น 

สามารถแสดงบนบรรจุภัณฑหรือไมก็ได  ถาแสดงแลวจะทําใหผูบริโภครูจักและตัดสินใจซ้ืองายข้ึนก็

ควรแสดง 

 2) ผลสรุปดานตราสัญลักษณท่ีแสดงอัตลักษณของปลาสลิดบางบอ 

 การออกแบบตราสัญลักษณ (Logo) คือ การสื่อวาผลิตภัณฑมีแนวคิดอยางไร หาก

ออกแบบ Logo ใหมี  Core Concept ท่ีชัดเจนแลว ก็สามารถนํา Logo ไปใชกับผลิตภัณฑอะไรก็ได

ท่ีเกิดข้ึนมาใหม  แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ (Logo) มี 3 แบบ 

 (1) ภาพประกอบอยางเดียว 

 (2) ภาพประกอบ + ตัวหนังสือ 

 (3) ตัวหนังสืออยางเดียว 

สามารถเลือกใชแนวทางใดก็ได  แต Logo ตองสื่อถึงแนวคิดของแบรนด 

การออกแบบตราสัญลักษณ (Logo)  หากจะมีรูปปลาสลิด ก็เนนออกแบบเปนเคาโครงของ

ปลาสลิดท่ีไมมีหัว  โดยเปนการวาดดวยลายเสน (Contour)  แลวสราง Gimmick โดยการเพ่ิม

หนาตา  ตกแตงใหแตกตางจากปลาสลิดปกติ  เชน เปนสลิดคาวบอย   หรืออาจจะมีขอความวา 

“ปลาสลิด”  และ “บางบอ” ท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  หรือขอความอ่ืนท่ีควรออกแบบดวย

ลายเสน ดวยมือ  ดูงาย เขาใจไดงาย เปนกันเอง 

 



การพัฒนาแผนกลยุทธการส่ือสาร ส่ือโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ 

ผลจากการสัมภาษณเชิงลึกกับนักเทคโนโลยีทางอาหาร  นักออกแบบผลิตภัณฑ  นักสื่อสาร

แบรนด  ผูแทนภาครัฐ  รวมท้ังจัดการสนทนากลุมกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย และจัดการประชุมเชิง

ปฏิบัติเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ และตราสัญลักษณครั้งท่ี 2  นั้นไดผลสรุปดังนี้ 

กลยุทธการสื่อสารและสื่อโฆษณานั้น  ตองวางแผนการใชสื่อท่ีสอดคลองกับกลุมเปาหมาย 

โดยสิ่งสําคัญท่ีสุด คือ “เนื้อหา” (Content)  ตองสื่อสารเนื้อหาท่ีเปนประโยชน สามารถดึงดูดใหผูรับ

สารเกิดความสนใจ  อีกท้ังสื่อโฆษณาตองใหขอมูลเก่ียวกับแบรนดไดครบถวน  ผลการศึกษาจึงเสนอ

ใหใชสื่อ Social Media หรือ Free Media  หรือสื่อท่ีใชงบประมาณนอยแตมีประสิทธิภาพ เนื่องจาก

ผูประกอบการมีเงินทุนจํากัด  ดังตารางท่ี 5-1 

ตารางท่ี 5-1 แผนกลยุทธการสื่อสาร และสื่อโฆษณา 

ส่ือและกิจกรรม รายละเอียด 

1. X-Stand / J-Flag ปายโฆษณาหนาราน หรือใชในการออกรานงานแสดงสินคาตางๆ 

สามารถพับเก็บไดสะดวก 

2. Advertorial for on line บทความเชิงโฆษณา ท่ีใหขอมูลความรูเก่ียวกับปลาสลิด หรือ

คุณประโยชนของปลาสลิด ฯลฯ 

ท่ีสามารถลงในสื่อออนไลนหรือสื่อสิ่งพิมพอ่ืนๆ ได และมีการปรับ

ขอมูลใหสอดคลองกับบริบทหรือกระแสความนิยมได 

3. Banner for On line นําเสนอขอมูลของแบรนดในสื่อ Facebook 

4. Infographic for On line แสดงท่ีมาของปลาสลิดบางบอและอัตลักษณดวยภาพกราฟกท่ี

สรางความเขาใจไดงาย 

5. Facebook ออกแบบหรือปรับปรงุ Facebook ใหแบรนดท่ียังไมมี หรือมี

แลวแตขอมูลไมสมบูรณ  ใหทันสมัยและ Update เสมอ 

โมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการส่ือสารของแตละแบรนด 

  

จากผลสรุปการออกแบบและกลยุทธการสื่อสารแตละแบรนด  ผูวิจัยสังเคราะหและนําเสนอ

เปนรูปแบบ “โมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการสื่อสาร”  ของแตละแบรนดท่ีมีจุดรวมในอัต

ลักษณปลาสลิดบางบอและสื่อดวยภาพจํา คือ“ทรงปลาสลิดไมมีหัว” เหมือนกัน  โดยแตละแบรนดมี

แนวคิดหลัก (Core Concept)  วิธีการเลาเรื่อง (Story Telling) การออกแบบบรรจุภัณฑ และกล

ยุทธสื่อท่ีแสดงอัตลักษณของแตละแบรนดตางกันไป  ดังภาพ  



สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการส่ือสาร : แบรนดปลาสลิดอายธี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

: อัตลักษณปลาสลิดบางบอ : ตัวมีสีเขม ดํา เนื้อปลาสลิดสดมีลักษณะ

ขาว ใส เนื้อแนน เหนียว มีไขมันแทรกพอเหมาะ รสชาติดี 

: ภาพจํา “ทรงปลาสลิดไมมีหัว” 

 

 

 แบรนดอายธี 

บรรจุภัณฑ 

 

 

กลยุทธสื่อ 

1. X-Stand / J-Flag 

2. Advertorial for on line 

3. Banner for On line 

4. Infographic for On line 

5. Facebook 

 

 

 

 

 

Story Telling 

 

Brand Concept 

Organic 

 
Color 

สีเขียวออนส่ือความเปนธรรมชาติ 

 

 

 

Logo 

 

 

 Slogan 

ปลาสลิดออรแกนิคจากบอถึงมือคุณ 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพการนําบรรจุภัณฑและสื่อโฆษณาไปใชจริง : แบรนดปลาสลิดอายธี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการส่ือสาร : แบรนดปลาสลิดนองแมน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5-3 สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการสื่อสาร : แบรนดปลาสลิดนองแมน 

 

 

 

 

: อัตลักษณปลาสลิดบางบอ : ตัวมีสีเขม ดํา เนื้อปลาสลิดสดมีลักษณะ

ขาว ใส เนื้อแนน เหนยีว มีไขมันแทรกพอเหมาะ รสชาติดี 

: ภาพจํา “ทรงปลาสลิดไมมีหัว” 

 

 

แบรนดนองแมน 

บรรจุภัณฑ 

 

กลยุทธสื่อ 

1. X-Stand / J-Flag 

2. Advertorial for on line 

3. Banner for On line 

4. Infographic for On line 

5. Facebook 

 

 

 

Story Telling 

 

Brand Concept 

Modern 

Color 

สีฟาสดใส 

 

 

Logo 

 

Slogan 

จืด สะอาด รสชาตินาลิม้ลอง 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพการนําบรรจุภัณฑและสื่อโฆษณาไปใชจริง : แบรนดปลาสลิดนองแมน 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการส่ือสาร : แบรนดปลาสลิดพรทิพย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5-5 สรุปโมเดลการออกแบบและกลยุทธการสื่อสาร : แบรนดปลาสลิดพรทิพย 

 

 

 

: อัตลักษณปลาสลิดบางบอ : ตัวมีสีเขม ดํา เนื้อปลาสลิดสดมีลักษณะ

ขาว ใส เนื้อแนน เหนยีว มีไขมันแทรกพอเหมาะ รสชาติดี 

: ภาพจํา “ทรงปลาสลิดไมมีหัว” 

 

 

แบรนดพรทิพย 

บรรจุภัณฑ 

 

กลยุทธสื่อ 

1. X-Stand / J-Flag 

2. Advertorial for on 

line 

3. Banner for On line 

4. Infographic for On 

line 

5. Facebook 
 

Story Telling 

 

Brand Concept 

Classic/Vintage 

Color 

สีแดงเขม 

Logo 

 

Slogan 

ยึดมั่นในเสนห เน้ือแทปลาสลดิ 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพการนําบรรจุภัณฑและสื่อโฆษณาไปใชจริง : แบรนดปลาสลิดพรทิพย 

 

 

 

 



 

สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการส่ือสาร : แบรนดปลาสลิดแมนติยา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5-7 สรุปโมเดลผลการออกแบบและกลยุทธการสื่อสาร : แบรนดปลาสลิดแมนิตยา 

 

 

 

 

 

: อัตลักษณปลาสลิดบางบอ : ตัวมีสีเขม ดํา เนื้อปลาสลิดสดมีลักษณะ

ขาว ใส เนื้อแนน เหนยีว มีไขมันแทรกพอเหมาะ รสชาติดี 

: ภาพจํา “ทรงปลาสลิดไมมีหัว” 

 

 

แบรนดแมนิตยา 

บรรจุภัณฑ 

 

กลยุทธสื่อ 

1. X-Stand / J-Flag 

2. Advertorial for on line 

3. Banner for On line 

4. Infographic for On line 

5. Facebook 
 

Story Telling 

 

Brand Concept 

Contemporary 

Color 

สีสม สีเขียว 

 

Logo 

 
Slogan 

อรอยงาย สไตลคนรวมสมัย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพการนําบรรจุภัณฑและสื่อโฆษณาไปใชจริง : แบรนดปลาสลิดแมนิตยา 

2) สรุปแนวปฏิบัติท่ีดีจากการถอดบทเรียนงานวิจัย 

 ดานปญหา  อุปสรรคในการสรางอัตลักษณของปลาสลิดบางบอ ไดขอสรุปวา เดิม

ผูประกอบการไมไดใหความสําคัญเรื่องการสรางเอกลักษณ อัตลักษณของปลาสลิดบางบอเพ่ือการ

พาณิชย  แตมีความรูและเขาใจดีวาปลาสลิดบางบอแทตองมีลักษณะตัวเขมดํา เนื้อแนน เหนียว ชาว  

ใส มีไขมันแทรกพอเหมาะ สามารถแยกแยะไดวาลักษณะใดเปนปลาบางบอแท  ผูประกอบการมี

ความคิดวาการขายปลาสลิดพ้ืนท่ีบางบอโดยคนในพ้ืนท่ีเองก็ถือวาเปนการสื่อใหเห็นถึงเอกลักษณของ

วิถีชุมชนคนขายปลาสลิดบางบออยูแลว  ซ่ึงทําใหผูบริโภคเชื่อม่ันในคุณภาพและปลาสลิดเม่ือซ้ือจาก



พ้ืนท่ีนี้  จึงไมใหความสําคัญเรื่องการสรางอัตลักษณท่ีตองสรางใหเกิดความแตกตางในแตละแบรนด  

แตหลังจากท่ีเขารวมโครงการวิจัยนี้  โดยเนนกระบวนการสื่อสารแบบมีสวนรวมของทุกภาคสวนท่ี

เก่ียวของ ทําใหผูประกอบการตระหนักในความสําคัญของการสรางอัตลักษณเฉพาะปลาสลิดบางบอ

แตละแบรนด เนื่องจากโครงการวิจัยสรางใหเกิดผลงานท่ีเปนรูปธรรม ผูประกอบการไดรับประโยชน

จากโครงการ โดยไดแนวทางการพัฒนาอัตลักษณความเปนปลาสลิดบางบอในแบรนดของตนเอง ได

บรรจุภัณฑท่ีผานการออกแบบเหมาะสม นาเชื่อถือ ใชงานไดดีจริง สามารถสรางมูลคาเพ่ิมได  ทําให

สินคาขายไดงาย และมีโอกาสเพ่ิมชองทางการขาย สงผลใหการดําเนินธุรกิจมีทิศทาง มีกลยุทธการ

สื่อสารท่ีชัดเจนเปนรูปธรรมมากข้ึน  

 ดานพัฒนาบรรจุภัณฑ  และตราสัญลักษณ ท่ีแสดงอัตลักษณของปลาสลิดบางบอ  

ผูประกอบการท้ัง 4 แบรนดไดเขารวมในโครงการวิจัยนี้ จึงมีสวนรวมไดแสดงความคิดเห็นเพ่ือ

ออกแบบบรรจุภัณฑ ตราสัญลักษณ ของแตละแบรนดนั้น   ทําใหผูประกอบการทุกรายมีความ

คิดเห็นเหมือนกันวา ไดรับความรูเรื่องหลักการออกแบบตั้งแตตราสัญลักษณ รวมไปถึงบรรจุภัณฑ ซ่ึง

เดิมไมเคยมีความรูเก่ียวกับหลักการออกแบบท่ีถูกตอง แตเดิมออกแบบอยางงายตามใจตัวเอง  เม่ือ

เขารวมโครงการนี้จึงไดรับความรู หลักการออกแบบท่ีถูกตองและทันสมัยใชไดจริง และไดมีสวน

สําคัญท่ีชวยออกแบบดวย และผูประกอบการทุกรายมีความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑใหม ท่ีเปนการตอ

ยอดและพัฒนาจากบรรจุภัณฑแบบเดิม  และหลังจากท่ีทดลองนําบรรจุภัณฑไปใชจริงในระยะเวลา

ประมาณ 1 เดือน พบวาผูบริโภคท่ีซ้ือประจําชอบในรูปแบบ เริ่มจดจําสีประจําของแตละแบรนดได 

และระบุวาแบรนดมีความนาเชื่อถือมากข้ึน  สวนแผนกลยุทธการสื่อสารและออกแบบสื่อโฆษณา ท่ี

เนนใชสื่อแบบไมเสียเงิน และมีตนทุนนอย สามารถนําไปใชจริงได โดยเฉพาะสื่อออนไลน Facebook 

ท่ีแตละแบรนดมีแลว ก็นําสื่อท่ีไดรับการออกแบบใหมปรับปรุงหนา Facebook เพ่ิมเนื้อหาท่ีเปน

ประโยชนตอผูบริโภค เนนชองทางการติดตอท่ีสะดวก 

โดยภาพรวมผูประกอบการมีความคิดเห็นตอโครงการวิจัยนี้วาเปนโครงการท่ีนําปญหาและ

บริบทของชุมชนเปนตัวตั้ง และสามารถแกไขและพัฒนาไดตามความตองการ ใหผลิตภัณฑไดรับการ

ยอมรับจากผูบริโภค โครงการวิจัยนี้จึงมีประโยชนกับผูประกอบการท่ีเพ่ิงเริ่มกอตั้งธุรกิจ และผูท่ี

ตองการจะขายปลาสลิด เพราะไดเรียนรูแนวทางในการสื่อสารการตลาดและการออกแบบเพ่ิมข้ึน 

สามารถนําไปปรับใชไดในอนาคต  สวนนักศึกษาซ่ึงทําหนาท่ีเปนผูออกแบบดวยการบูรณาการวิชา



เรียนกับโครงการวิจัย  ระบุวาไดเปนสวนสําคัญในการพัฒนาและสืบทอดอาชีพขายปลาสลิดซ่ึงเปน

อาชีพประจําทองถ่ิน  ไดมีสวนสรางสรรค ออกแบบบรรจุภัณฑ และตราสัญลักษณ และสนับสนุนอัต

ลักษณของปลาสลิดใหมีความทันสมัย  อีกท้ังไดเรียนรูการทํางานเปนทีม และเรียนรูจักการสื่อสาร

แบบมีสวนรวม ดวยการติดตอสื่อสารกับผูเก่ียวของหลายฝาย  โดยผูประกอบการและนักออกแบบ 

รวมแสดงความคิดเห็นหลายประเด็น ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

ผูประกอบการ 4 แบรนด 

เปนโครงการท่ีนําปญหาและบริบทของชุมชนเปนตัวตั้ง ใชการวิจัยเปนแนวทางเพ่ือสรางสรรคผลงาน

แกปญหาไดและกอใหเกิดการพัฒนาแบรนด 

โครงการวิจัยนี้มีประโยชนกับผูประกอบการ โดยเฉพาะแบรนดท่ีเพ่ิงเริ่มกอตั้งธุรกิจ เพราะไดเรียนรู

กระบวนการพัฒนาตั้งแตแนวทางการสื่อสารการตลาด การออกแบบสื่อโฆษณา การออกแบบบรรจุ

ภัณฑ ตราสัญลักษณ 

โครงการวิจัยท่ีชวยปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑและพัฒนาตราสัญลักษณใหดีข้ึนกวาเดิม สรางใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงดานดีตอแบรนด คือ สรางการรับรู ความนาเชื่อถือ และยอมรับจากผูบริโภค 

ผลของโครงการวิจัยทําใหผูบริโภคท่ัวไปรูจักแบรนด พูดถึงแบรนด และLogo ของเรามากข้ึน 

โดยเฉพาะชองทาง Facebook  

ผลงานการออกแบบและนําไปทดลองใชจริง ทําใหไดรับ Feedback ท่ีดีจากผูบริโภคท่ีมีตอแบรนด

และบรรจุภัณฑ 

โครงการวิจัยนี้ชวยทําใหแบรนดมีความชัดเจน โดดเดน และเขมแข็งมากข้ึน  

โครงการวิจัยมีสวนสําคัญมากในการสงเสริมและสนับสนุนอาชีพการขายปลาสลิดของชาวบางบอ 



นักออกแบบ 

ไดเรียนรูโดยใชกระบวนการวิจัยเปนพ้ืนฐาน ท้ังดานการออกแบบตราสัญลักษณ บรรจุภัณฑ สื่อ

โฆษณา และการสื่อสารแบรนด โดยนําผลงานไปใชจริง 

ไดเปนสวนหนึ่งในการพัฒนาและสืบทอดอาชีพขายปลาสลิดซ่ึงเปนอาชีพประจําทองถ่ิน 

ไดมีสวนสรางสรรคและสนับสนุนอัตลักษณของปลาสลิดใหมีความทันสมัย 

ไดเรียนรูเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ และตราสัญลักษณ โดยโครงการวิจัยนี้เปนกรณีศึกษาท่ีดี 

เพราะไดคิดและฝกปฏิบัติจริง 

ไดเรียนรูการทํางานเปนทีม และเรียนรูจักการสื่อสารแบบมีสวนรวม ดวยการติดตอสื่อสารกับ

ผูเก่ียวของหลายฝาย 

ไดฝกพัฒนาความคิดสรางสรรคดานการออกแบบบรรจุภัณฑและตราสัญลักษณ 

 

สวนบทเรียนท่ีผูประกอบการและนักออกแบบไดเรียนรูจากโครงการวิจัยนี้ มีดังนี้ 

ผูประกอบการ 4 แบรนด 

ไดแนวความคิดใหมวา “ภาพจําของปลาสลิด คือ ปลาท่ีไมมีหัว” ท่ีสามารถนําไปสื่อสารสรางความ

แตกตางจากปลาประเภทอ่ืนได เพราะในความคิดของผูประกอบการซ่ึงเปนผูสงสาร ไมเคยคิดในมุมนี ้

ไดเรียนรูเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ และตราสัญลักษณ 

ไดเรียนรูเรื่องการสรางแบรนดและวิธีการสื่อสารท่ีนาสนใจ 

ไดรับความรูจากผลการวิจัยวา การรับรูของคนท่ัวไป คือปลาสลิดไมมีหัว 

ไดเรียนรูความหลากหลายของบรรจุภัณฑ 

ไดเรียนรูวาการสื่อสารแบรนดเปนสิ่งท่ีสําคัญและมีผลตอยอดขาย 

ไดเรียนรูเก่ียวกับสื่อโฆษณาท่ีนํามาใชโฆษณาปลาสลิด 

ไดรูจักสื่อโฆษณาท่ีเนนใหความรูกับผูบริโภค ท่ีไมเนนขาย 

ไดเรียนรูการใชสื่อออนไลนท่ีจัดการไดดวยตัวเองและใชสื่อออนไลนในการสื่อสาร 

 

 

 



นักออกแบบ 

ไดเรียนรูและตระหนักวา บรรจุภัณฑเปนสวนประกอบสําคัญในการสงเสริมการขายเปนอยางมาก 

ไดเรียนรูวาการออกแบบตราสัญลักษณเปนสิ่งจําเปนอยางมากตอการสื่อสารแบรนด 

ไดเรียนรูวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑใหนาสนใจจากวิทยากร โดยเฉพาะบรรจุภัณฑของประเทศญี่ปุน 

ไดเรียนรูความตองการของผูประกอบการ แลวนํามาวางแผนกลยุทธสื่อโฆษณา 

ไดเรียนรูการทํางานเปนทีม และไดฝกความอดทนและแรงกดดันสําหรับการทํางานจริง 

ไดเรียนรูและพัฒนาความคิดสรางสรรคดานการออกแบบบรรจุภัณฑและสื่อโฆษณา 

 

3) การแลกเปล่ียนเรียนรูท่ีไดจากกระบวนการจัดการความรูดานการวิจัย 

    
 

ผศ.รัตนา  ทิมเมือง  : งานวิจัยเชิงพ้ืนท่ีเปนแนวทางการวิจัยท่ีอาจารยคณะนิเทศศาสตรควร

เรียนรูและใหความสําคัญมากข้ึนเพราะผลจากการวิจัยไดนําไปใชประโยชนจริง  และสอดคลองกับ

แนวนโยบายดานการวิจัยของสถาบัน  แนวการวิจัยแบบมีสวนรวมทําใหเห็นความตองการของผูมี

สวนไดสวนเสียในงานวิจัย และนักศึกษาผูออกแบบผลิตภัณฑใหแกผูประกอบการแปรรูปปลาสลิดได

เรียนรูการทํางานในสถานการณจริง ฝกการสื่อสาร ทําใหไดรับประสบการณท่ีดีนอกชั้นเรียนเปน

ประโยชนตอการทํางานของนักศึกษาในอนาคต  โดยการวิจัยสามารถบูรณาการกับการเรียนการสอน

ในรายวิชาของคณะนิเทศศาสตรไดหลากหลาย  มีขอเสนอแนะวาหากการวิจัยมีการบูรณาการกับการ

เรียนการสอน อาจารยผูรับผิดชอบจะตองดูแลใหคําแนะนํา ใหกําลังใจนักศึกษาตลอดท้ังกระบวนการ

และเม่ือดําเนินการวิจัยเสร็จสิ้นควรจัดกิจกรรมถอดบทเรียนในกลุมนักศึกษาเพ่ือประเมินผลสัมฤทธิ์

ของการบูรณาการกับการเรียนการสอนดวย 



ผศ.ดร.ศรัญญทิตา  ชนะชัยภูวพัฒน : โครงการวิจัยนี้มีจุดเดนท่ีการเริ่มตนศึกษาจากปญหา

และใชกระบวนการวิจัยเปนเครื่องมือสําคัญในการแกปญหาไดอยางเปนรูปธรรม  มองเห็น

กระบวนการทํางานอยางชัด เจน  โดยนักศึกษาซ่ึงทําหนา ท่ี เปนนักออกแบบก็ได เรียนรู

กระบวนการวิจัย พรอมกับการออกแบบท้ังบรรจุภัณฑ ตราสัญลักษณ และการออกแบบสื่อโฆษณา 

โดยมีสวนรวมในการศึกษาและออกแบบดวย  พรอมท้ังได Portfolio หรือการสะสมผลงานเพ่ือ

ประโยชนตอการสมัครงานในอนาคต  อีกท้ังเปนการพัฒนาศักยภาพดานการทํางานเปนทีม การ

ติดตอประสานงาน การแกปญหา ฯลฯ เนื่องจากโครงการนี้บูรณาการกับรายวิชา AD3023 การ

วางแผนสื่อโฆษณา  AD4213 การสื่อสารแบรนด  CA4003 การวิจัยทางนิเทศศาสตร  รวมท้ังบูรณา

การกับโครงการบริการวิชาการอีกดวย  จึงนับวาเปนโมเดลตัวอยางของการออกแบบงานวิจัยท่ีไดผล

ลัพธท่ีดี และนักศึกษาไดรับความรูจากการปฏิบัติงานจริง  ซ่ึงในรายวิชาอ่ืนๆ สามารถนําไปเปน

แนวทางประยุกตใชได 

ผศ.จรุงยศ  อรัณยะนาค : งานวิจัยเชิงพ้ืนท่ีมีประโยชนอยางแทจริง  แตตองพิจารณาและ

วางแผนใหถ่ีถวน  เพราะเคยมีกรณีท่ีผูประกอบการยกเลิกท้ังท่ียังไมจบโครงการซ่ึงสงผลกระทบตอ

โครงการวิจัย และเสนอวาควรมีงบประมาณอยางเพียงพอตอการบริหารจัดการโครงการ 

 

ภาพกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการดานการออกแบบอยางมีสวนรวมฯ 

   
 


